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Allgemeine Geschéaftsbedingungen uber die Werbung auf den Webseiten der Domains
www.ControllingMarkt.de, www.ControllingMarkt.com und www.Controlling.de

8 1 Leistungsgegenstand

1. Die ICB, Maueréackerstral3e 27, 75399 Unterreichenbach, Deutschland - im Folgenden "ICB"
genannt - bietet Werbetreibenden, Unternehmen, sowie privaten Personen - im Folgenden
"Kunden" genannt - an, Online-Werbemittel - im Folgenden "Werbung" genannt - auf den
Internetseiten der ICB (www.ControllingMarkt.de, www.ControllingMarkt.com,
www.Controlling.de) gegen Entgelt auf Zeit zu veroffentlichen.

2. Fur Vertrage Uber die Veroffentlichung der Werbung gelten ausschlief3lich diese Allgemeinen
Geschéftsbedingungen der ICB, die vom Besteller bei der Bestellung anerkannt werden. Von
diesen Bedingungen abweichende oder diesen Bedingungen entgegenstehende
Geschaftsbedingungen des Bestellers werden nicht anerkannt, es sei denn, sie werden durch
die ICB schriftlich bestatigt.

8 2 Voraussetzungen

1. Die Werbung des Kunden besteht aus einer oder mehreren Werbeflachen, die mit oder ohne
einen Verweis ("z.B. Link") auf weitere Informationen geschaltet werden kdnnen. Die Werbung
kann in verschiedenen Formen erscheinen. Weitere Werbeformen oder gar das Anmieten
ganzer Seiten sind auf Anfrage moglich. Sie missen jedoch den technischen
Grundbedingungen entsprechen. Die ICB behalt sich vor "ungeeignete” Werbung abzulehnen
oder bei Anderung des Unternehmensrenommees des Werbenden diesen von den Seiten der
www.ControllingMarkt.de, www.ControllingMarkt.com und www.Controlling.de zu entfernen.
Eine Rickzahlung des Restmietbetrages findet statt. Eine Angabe von Griinden ist nicht
erforderlich.

2. Der Vertrag muss mindestens sieben Tage vor dem Termin der Schaltung der Werbung auf
der Webseite mit der ICB geschlossen sein. Ausnahmen bedurfen der Zustimmung der ICB,
wie sie z.B. in der schriftlichen Auftragsbestatigung erfolgen kénnen.

3. Der Kunde verpflichtet sich, die Werbung mindestens funf Werktage vor dem festgesetzten
Erscheinungstermin im vertraglich festgelegten Format an die ICB zu liefern, auf3er wenn Sie
im Angebot bereits definiert wurde.

4. Auftrage zur Schaltung von Werbung werden erst nach schriftlicher Bestatigung oder per E-
Mail durch die ICB verbindlich. Spatestens jedoch nach Rechnungsstellung.

5. Auftrage von Werbeagenturen werden nur fir namentlich genau bezeichnete
Werbungstreibende angenommen. Die ICB ist dabei berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

6. Fur die ICB besteht keine Verpflichtung, die Werbung vor Annahme des Schaltungsauftrages
anzusehen und zu priifen. Die ICB behalt sich aber vor, rechtsverbindlich eingegangene
Werbeauftrage wegen ihres Inhalts, der Herkunft oder aus technischen Griinden abzulehnen
oder ihre Veroéffentlichung ganz oder teilweise zu sperren, sobald der ICB bekannt wird, dass
die betreffende Werbung gegen Gesetz, behdrdliche Bestimmungen oder gegen die guten
Sitten verstoR3t oder ihre Verdffentlichung fir die ICB unzumutbar ist. Bei Anbindungen an
Datenbanken des Kunden oder bei direkter Verlinkung zum Kunden Gbernimmt der Kunde die
volle Verantwortung fir seine Veroffentlichungen.
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§ 2 Voraussetzungen (Fortsetzung)

7. Die Ablehnung des Auftrages oder Anderungen in den Vertragsbedingungen entsprechend §
2.6 werden dem Kunden unverziglich nach Entscheidung mitgeteilt.

8. Vom Kunden zur Verfiigung gestelltes Datenmaterial wird nur nach besonderer Anforderung
durch diesen zurtickgesandt. Die Aufbewahrungspflicht der Daten durch die ICB endet zwei
Wochen nach Ablauf des Auftrages.

§ 3 Platzierung und Schaltung der Werbung

1. Die Platzierung der Werbung wird im Einvernehmen mit dem Kunden, ansonsten nach billigem
Ermessen der ICB, unter Bertcksichtigung der Interessen des Kunden festgelegt.

2. Die Werbeplatze werden rollierend gefillt. Dies bedeutet, dass bei einem ausgelaufenen
Abonnement der frei werdende Platz mit dem folgenden Abonnement gefullt wird, so dass
keine Licken in der Darstellung entstehen. Ein Rollen der Abonnements in der Darstellung in
Abhangigkeit eines Zeitintervalls, den die ICB bestimmt, ist ebenfalls moglich. Ein fester Platz
ist nur dann garantiert, wenn der Kunde dies ausdriicklich bestellt (mit Zusatzkosten
verbunden).

3. Angaben Uber die Schaltungsfrist sind fiir beide Seiten verbindlich.
4. Ist der Beginn der Schaltungsfrist nicht angegeben, so gilt der ndchst mdgliche Zeitraum.

5. Die Schaltung erfolgt nach unserem mdoglichen technischen Stand, entsprechend der
bestmaoglichen Weise. Bei direkten Datenbankanbindungen Gbernimmt der Kunde die
Bereitstellung des Inhaltes. Frame-Sprenger und andere Programmaktivitaten seitens des
Kunden, welchen den Auftritt der Werbe-Plattformen der ICB entfernen, beschadigen oder
verandern sind unzulassig. Sie flihren zur sofortigen Einstellung des WEB-Auftritts. Die
Forderung eines Schadensersatzes behalten wir uns vor. Ein Anspruch auf Riickzahlung des
Werbeentgelts besteht nicht.

6. Steht der zugesagten Schaltung ein vom Kunden verschuldetes Hindernis entgegen, z.B. bei
nicht rechtzeitiger Lieferung der Werbung zur ICB, so verschiebt sich der Liefertermin um die
Zeit der Verzdgerung, langstens aber um eine Woche. Ist innerhalb dieser Zeit keine Lieferung
aufgrund Verschuldens des Kunden méglich, so wird der Liefertermin zwischen Kunde und
ICB neu festgesetzt. Kommt innerhalb von einem Monat keine Einigung zu Stande, so kann
die ICB 20% des Auftragswertes als Vertragsstrafe verlangen.

8 4 Zahlungsmodalitaten, Mengenrabatt, Kiindigungsfristen

1. Die Preise fur die Schaltung der Werbung richten sich ausschlief3lich nach individueller
schriftlicher Vereinbarung (Angebot, Auftragsbestatigung, Rechnungsstellung). Miindliche
Vereinbarungen sind unwirksam.

2. Der Kunde erhalt eine Rechnung fir die Werbeschaltung zusammen mit dem Angebot und
den AGB von der ICB. Die Rechnung der ICB ist sofort nach Zugang zur Zahlung féllig. Verzug
tritt spatestens 15 Tage nach Zugang der Rechnung ein. Bei Mahnung wird eine Mahngebihr
von 10,-- Euro pro Mahnvorgang berechnet.

3. Zahlungen sind nur auf das in der Rechnung genannte Konto der ICB zu leisten.
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4. Die Verzugszinsen richten sich nach den jeweils glltigen gesetzlichen Bestimmungen des
BGB.
8§ 4 Zahlungsmodalitaten, Mengenrabatt, Kiindigungsfristen (Fortsetzung)

5. Bei Zahlungsverzug des Kunden kann die ICB die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur vollstandigen Bezahlung ersatzlos zurtickstellen und fiir weitere
Werbeauftrage des Kunden Vorauszahlung verlangen. Bei begriindeten Zweifeln an der
Zahlungsfahigkeit des Kunden ist die ICB berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines
Werbeabschlusses Vorauszahlungen fir weitere Werbung zu verlangen, sowie deren
Veroffentlichung vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

6. Der Vertrag hat eine Laufzeit von 12 bis 24 Monaten oder je nach Festlegung im Angebot. Er
verlangert sich jeweils um 12 Monate, wenn er nicht mindestens drei Monate vor Ende der
Laufzeit schriftlich gekiindigt wird.

7. Bei einer Preiserh6hung hat der Kunde das Recht, den Vertrag mit einer Frist von 4 Wochen
nach Erhalt des Schreibens schriftlich zu kiindigen.

8 5 Gewahrleistung, Haftung, Reklamation

1. Wird eine fehlerhafte oder unvollstandige Werbung durch die ICB verdéffentlicht, kann der
Kunde diese innerhalb von 8 Tagen bei der ICB reklamieren. Liegt der Fehler bei der ICB, ist
diese verpflichtet, diesen unverziglich zu beheben. Besteht der Fehler in der vom Kunden
gelieferten Werbung, so kann er diese durch Lieferung einer Uberarbeiteten Version innerhalb
von funf Tagen nach Erhalt durch die ICB von dieser auswechseln lassen.

2. Der einmalige Austausch einer vom Kunden gelieferten fehlerhaften Werbevorlage ist durch
die ICB zu gewabhrleisten. Besteht wiederholter Nachbesserungs- oder Anderungsbedarf, so
kann die ICB eine Aufwandsvergutung in Hohe der notwendigen zusatzlichen Arbeitsleistung
gegenlber dem Kunden geltend machen.

3. Kosten fir die Anderung ursprunglich vereinbarter Ausfiihrungen der Werbung tragt der
Kunde.

4. Der Kunde hat bei unrichtigem oder unvollstandigem Erscheinen der durch ihn in
einwandfreiem Zustand der ICB tUbergebenen Werbung Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzschaltung in dem Umfang, in dem der Zweck der Schaltung
beeintrachtigt wurde, nach Wahl der ICB. Dariiber hinaus gehende Anspriche, insbesondere
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche wegen Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
die Hohe des fur die betreffende Werbung zu zahlenden Entgeltes.

5. Die ICB ubernimmt keinerlei Haftung fiir die Inhalte der Werbung, bzw. fur die Inhalte anderer
Webseiten, auf welche die Werbung verweist sowie fir vom Kunden zu verantwortende Fehler
der Werbung.

6. Die ICB ubernimmt keine Gewahrleistung auf die Funktionsfahigkeit von
Kommunikationsnetzen. Keine Gewahrleistung wird lbernommen bei einem Rechnerausfall
der Internet-Provider, auf deren Rechner die Leistungen der ICB prasentiert werden, sowie fur
nicht aktualisierte oder unvollstdndige Angebote auf sogenannten Proxyservern und Cloud-
Systemen kommerzieller Online-Dienste.
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7. Ist eine Durchfiihrung des Auftrages aus technischen Griinden, insbesondere Rechnerausfall,
hdhere Gewalt, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Providern, Netzbetreibern
oder Leitungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden durch die ICB nicht méglich, so wird

§ 5 Gewahrleistung, Haftung, Reklamation (Fortsetzung)

der Auftrag nach Mdglichkeit nachgeholt. Sofern die Verschiebung der Leistungszeit nicht
unerheblich ist, wird der Kunde hiervon informiert.

8. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, welche die ICB nicht zu vertreten hat, so hat der
Kunde unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem
gewdahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der ICB zu
erstatten, d.h. eine erbrachte Teilleistung zu vergiten.

9. Bei jeder Beanstandung des Kunden sind Kundennummer, Rechnungsnummer und
Rechnungsdatum anzugeben.

10. Bei Anderung der Linkadressen, Datenbank-Zugriffsrechte und Datenbank-Zugriffsbefehle bei
Datenbankanbindungen, Logoédnderungen, Bildmaterialanderungen usw. des Kunden, muss
der Kunde dies der ICB schriftlich mitteilen. Nur so kann eine stetig wirksame Werbung
gewabhrleistet werden. Hier hat der Kunde eine Bringpflicht.

8 6 Datenschutz
1. Der Kunde ist damit einverstanden, dass auch eventuell personenbezogene Daten gespeichert

werden.

2. Die gespeicherten Daten werden ausschlief3lich erhoben, verarbeitet und genutzt, soweit es
fur die Begriindung, Ausgestaltung oder Anderung des Vertrages erforderlich ist.

3. Nur der Name sowie die Anschrift des Kunden wird Dritten auf Anfrage mitgeteilt.

8 7 Schlussbestimmungen

1. Als ausschlieB3licher Gerichtsstand fur Streitigkeiten aus diesem Vertragsverhaltnis oder Gber
die Wirksamkeit dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen gilt der Sitz der ICB.

2. Fur sdmtliche Streitigkeiten aus diesem Vertragsverhéltnis gilt ausschlief3lich das Recht der
Bundesrepublik Deutschland.

3. Sollten einzelne Bestimmungen dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen unwirksam sein
oder werden, so wird hierdurch die Gultigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berthrt. Die
unwirksamen Bestimmungen sind durch solche zu ersetzen, welche dem wirtschaftlichen Ziel
der Vertragspartner am nachsten kommen.
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